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Pedro Castro. El blog de Pedro Castro

Fuente: http://pedrocastro.getafe.es/. Fecha de acceso: 4 de junio de 2010

con siete legislaturas en el puesto. También se basa en la consideración de haberse situado 
en la vanguardia del blogging político y de la participación en redes sociales virtuales. El 
actual presidente de la FEMP lleva años desarrollando la vertiente digital de su liderazgo 
político de una manera muy intensa. Su blog empezó a funcionar antes del comienzo del 
presente mandato, pero ha sido a lo largo de este último cuando ha procurado la verda-

dera expansión de su plataforma comunicativa. 

Además de posicionarse de una manera muy personal en la blogosfera política, su pro-

yecto viene teniendo un importante calado. Castro ha demostrado haber integrado en su 

quehacer diario el manejo de herramientas 2.0 como Facebook y Twitter. Además, se ha 

atrevido a desvincular los colores de su blog de los distintivos de su partido, optando en su 

caso por colorear su plataforma digital con los colores de su ciudad. El carácter personalis-

ta de su blog se plasma igualmente en su audacia para incorporar en el mismo publicidad 

institucional, con una nutrida cantidad de enlaces a referentes externos, así como infor-

mación sobre las más variadas campañas sociales y políticas. Un último valor añadido de 

este blog es la propia generación a la que pertenece su responsable. Esto demuestra que 

la concienciación sobre el potencial político de Internet depende más de voluntad política 

y visión estratégica que de una cuestión de educación digital. 

B)  Alfredo Sánchez Monteseirín. Alcalde de Sevilla:

http://smsevilla.wordpress.com/ 

El alcalde de Sevilla, Alfredo Sánchez Monteseirín, puede considerarse uno de los más 

veteranos dentro de la blogosfera de alcaldes en España. Además de ser uno de los pri-
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Alfredo Sánchez Monteseirín. SMS. Sevilla es bella porque siempre es nueva

Fuente: http://smsevilla.wordpress.com/. Fecha de acceso: 4 de junio de 2010 

meros alcaldes españoles que usó esta herramienta para interaccionar con la ciudadanía 
(junio de 2006), su manejo del espacio digital ha mejorado de una manera importante 
con los años. Como se puede observar en el dominio http://smsevilla.wordpress.com/, 
la denominación que Sánchez Monteseirín ha dado a su blog tiene un perfil no sólo 
personalista sino también intensamente localista: “SMS: Sevilla es bella porque siempre 
es nueva”. Sus contenidos están centrados en el gobierno de la ciudad, incorporando 
comentarios tanto institucionales como personales, así como empleando elementos grá-
ficos, vídeos, etc. El nivel de actualización de su blog es muy elevado: casi diariamente se 
incorporan nuevos contenidos. 

Un aspecto importante del blog del alcalde sevillano es su pretensión de otorgar un papel 
esencial a los comentarios de los visitantes. En este sentido, Sánchez Monteseirín sostiene 
en su blog:

“Mi blog admite y agradece los comentarios que serán tenidos muy en cuenta 
a la hora de tomar las decisiones diarias. Me comprometo a leerlos todos y a 
publicar aquellos que traten de cuestiones propias de Sevilla, grandes o peque-
ños asuntos de interés para la ciudad y la ciudadanía, sobre todo aportaciones, 
ideas, propuestas. Una red de ciudadanos tratando cosas de Sevilla” (http://
smsevilla.wordpress.com/ Fecha de entrada: 1 de junio de 2006).

No se puede ofrecer evidencia del cumplimiento de este compromiso con los ciudadanos, 
al menos en lo que respecta al terreno de la adopción de decisiones para la ciudad. Sin 
embargo, sí se puede confirmar que el alcalde de Sevilla responde con mucha frecuencia 
comentarios realizados por los ciudadanos. 

http://smsevilla.wordpress.com/
http://smsevilla.wordpress.com/
http://smsevilla.wordpress.com/Fechadeentrada:1dejuniode2006
http://smsevilla.wordpress.com/Fechadeentrada:1dejuniode2006
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Núria Parlon. El quadern de la Núria Parlon. Apunts i reflexions

Fuente: http://nuriaparlon.wordpress.com/. Fecha de acceso: 4 de junio de 2010

C)  Núria Parlon. Alcaldesa de Santa Coloma de Gramanet: 

http://nuriaparlon.wordpress.com/ 

El siguiente caso se refiere a una de las alcaldesas más jóvenes y uno de los blogs más 

recientes, operativo desde abril de 2009. El blog de Núria Parlón ha alcanzado un mayor 

interés desde su toma de posesión como alcaldesa de Santa Coloma de Gramanet en 

noviembre de 2009. Entre las alcaldesas de municipios urbanos, Parlón es la única que 

dispone de esta herramienta de comunicación con la ciudadanía. El título de su blog, El 

Quadern de la Núria Parlon. Apunts i reflexions, da una idea del contenido personalista del 

mismo, pero también revela la levedad de su orientación 2.0, aunque incorpore algunos 

vídeos y el enlace con Facebook. Todavía queda margen para aumentar la frecuencia de 

publicación de contenidos, así como el alcance de ellos, de cara a conseguir un mayor 

intercambio con la ciudadanía colomenca. 

Este blog muestra las oportunidades que ofrece esta herramienta de comunicación con 

la ciudadanía para liderazgos políticos en gestación. Por una parte, utiliza los medios 

gratuitos puestos a disposición de los internautas de Wordpress, una de las empresas más 

conocidas dedicadas al sector del alojamiento de blogs. De ahí que el único coste en el que 

incurre la promoción de su liderazgo local es el del tiempo de dedicación a su desarrollo. 

http://nuriaparlon.wordpress.com/
http://nuriaparlon.wordpress.com/
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Javier Losada. Alcalde de A Coruña

Fuente: http://www.coruna.es/videoblog/.Fecha de acceso: 4 de junio de 2010

En segundo lugar, su listado de enlaces se orienta hacia algunas de las figuras políticas más 

relevantes de la blogosfera política catalana, como el president Montilla, Higini Clotas, 

Carme Figueras o Miquel Iceta, así como de la política nacional, tales como Leire Pajín o 

Elena Valenciano. Con ello, genera un sentido de comunidad en red que parte de lo local 

pero transciende a este espacio. 

D) Javier Losada. Alcalde de A Coruña: http://www.coruna.es/videoblog/ 

El alcalde de A Coruña, Javier Losada, es también un referente en la blogosfera de 

alcaldes españoles. Del blogging de este alcalde destaca su capacidad de integración 

de todas las herramientas de presencia en Internet, comenzando por Facebook, Picasa o 

Twitter, para acabar con su web, así como su propio canal en YouTube, espacio en el que 

se puede visualizar vídeos que reflejan comparecencias de Losada en ruedas de prensa, su 

presencia en actos oficiales y entrevistas directas realizadas por los ciudadanos (http://

www.youtube.com/user/JavierLosadaAlcalde). Todo ello, con un coste casi nulo y un 

potencial efecto difusor muy apreciable. 

En segundo lugar, el blog del alcalde Losada destaca por su orientación hacia la rendición 

personal de cuentas ante los ciudadanos, respondiendo a preguntas que éstos plantean 

en comentarios al blog. Aunque en principio su blog se concibió como un videoblog, 

en la actualidad representa la sede de sesiones organizadas en las que Losada responde 

en directo a preguntas de ciudadanos a través del canal en Internet del Ayuntamiento, 

ofreciendo la posibilidad de seguirse después en YouTube. Además, su blog también 

http://www.coruna.es/videoblog/
http://www.youtube.com/user/JavierLosadaAlcalde
http://www.youtube.com/user/JavierLosadaAlcalde
http://www.coruna.es/videoblog/.Fecha
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sirve para completar las respuestas que no se pudieron resolver durante las entrevistas, 

respondiendo por escrito en entradas específicas. 
 

E)   Rafael Gómez. Alcalde de Leganés:

    http://www.socialistasdeleganes.es/hcr/spip.php?rubrique6

La zona sur de la Comunidad de Madrid es uno de los espacios geográficos de la región 

donde los socialistas madrileños tienen una mayor presencia. El espacio digital del alcalde 

Gómez es uno de los más evolucionados dentro de las buenas prácticas que describimos, 

tanto por su capacidad de integración con otros elementos digitales como por la propia 

organización interna de los contenidos que ofrece a la ciudadanía. 

La denominación de su blog expresa por sí misma no ya sólo el alto nivel de personalización 

que Gómez ha impreso en el uso de esta herramienta de comunicación, sino también el ele-

vado grado la proximidad que pretende conseguir en su relación con el ciudadano: “Hable 

con Rafa”. Otro de los aspectos de interés de este caso es la demostración de que un incre-

mento en la personalización de la comunicación por parte del alcalde, no implica la necesidad 

de eludir una identificación partidaria. De hecho, este blog destaca por la evidente identifica-

ción con el partido de referencia del alcalde. Por otra parte, el alcalde de Leganés también ha 

integrado diferentes herramientas en el blog, como Facebook, Flickr y Google calendar. Con esta 

última se concede una especial relevancia a la agenda desarrollada por el mandatario munici-

pal, ofreciendo acceso tanto a una sección de actualidad con referencias a sus actividades ya 

concluidas, como a la agenda de actividades previstas en los próximos días. 

Rafael Gómez. Habla con Rafa. Argumentos para una ciudad mejor

Fuente: http://www.socialistasdeleganes.es/hcr/spip.php?rubrique6. Fecha de acceso: 4 de junio de 2010

http://www.socialistasdeleganes.es/hcr/spip.php?rubrique6
http://www.socialistasdeleganes.es/hcr/spip.php?rubrique6
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F) Joan Antoni Barón. Alcalde de Mataró:  http://joanantonibaron.blogspot.com/

El último de los casos que se presenta en este apartado se refiere al blog del alcalde de 

Mataró, Joan Antoni Barón. Este blog, creado en enero de 2006, se puede considerar como 

uno de los más veteranos dentro de la blogosfera de alcaldes españoles. En particular, este 

blog se caracteriza por subrayar explícitamente que su creación obedece a la intención 

de estrechar y multiplicar los lazos de Barón con su comunidad. Así lo expresaba en la 

primera entrada que realizó en su blog: 

“Inicio aquest blog amb la intenció que sigui el reflex de la meva activitat política. 

No és fàcil separar l’activitat política de la vida quotidiana quan hom fa d’alcalde. 

Una impregna l’altra de manera indestriable. Passar la ratlla és difícil i a vega-

des impossible. I a més crec fermament que la proximitat ha de ser la primera 

condició per a dedicar-se a la política local” (http://joanantonibaron.blogspot.

com/2006/01/per-comenar.html. Fecha de entrada: 20 de enero de 2006). 

Las entradas que se han seguido en el tiempo ratifican el importante trasfondo persona-

lista de la gestión de su blog. Si se observan sus comentarios más recientes, entre ellos 

aparecen menciones a sus gustos musicales, por ejemplo por Simon and Garfunkel o Joan 

Manuel Serrat, su asistencia a eventos sociales diversos, y su opinión acerca de temas de 

actualidad política, cultural, económica o social. Esto es, el alcalde de Mataró explota una 

de las principales potencialidades del ejercicio del blogging, que consiste en descubrir a los 

ciudadanos los rasgos de la actividad y de la personalidad del líder político, difundiendo su 

conocimiento entre aquéllos con los que no tendría ocasión de mantener un trato directo 

y personal, es decir, con la inmensa mayoría de la población. 

Joan Antoni Barón. Blog d’actualitat y reflexions personals d’en Joan Antonio Baron 
Espinar. Alcalde de Mataró. Diputat de la Diputació de Barcelona

Fuente: http://joanantonibaron.blogspot.com/. Fecha de acceso: 4 de junio de 2010

http://joanantonibaron.blogspot.com/
http://joanantonibaron.blogspot.com/2006/01/per-comenar.html.Fechadeentrada:20deenerode2006
http://joanantonibaron.blogspot.com/2006/01/per-comenar.html.Fechadeentrada:20deenerode2006
http://joanantonibaron.blogspot.com/


34

J. Ignacio Criado y Guadalupe Martínez Fuentes

3.2 Algunas propuestas sobre el blogging político para los líderes locales

Decidirse a abrir un blog puede ser un paso importante para la carrera política de un res-
ponsable político local o para la de aquéllos que aspiren a serlo. Por ello, a continuación 

se ofrecen algunas pautas básicas para desarrollar un blog de acuerdo a principios de bue-

nas prácticas. En esta línea se muestran ideas acerca del alcance de esta herramienta y los 

aspectos a tener en cuenta para realizar un ejercicio adecuado y responsable de la misma 

en la interacción directa con la ciudadanía. 

La primera cuestión a abordar es: ¿por qué iniciar un blog? Como primera respuesta se 

señala que durante los últimos años el número de lectores de blogs y otras aplicaciones 

ligadas a la Web 2.0 ha crecido de manera exponencial. Como demuestran los datos dis-

ponibles al respecto, cada vez es mayor el porcentaje de ciudadanos que se informan a 

través de Internet sobre lo que hacen sus políticos, quiénes son y por qué éstos merecen 

o desmerecen su apoyo. A este argumento pueden sumarse otros. Por ejemplo, el de que 

los blogs facilitan un tipo de comunicación que no es posible realizar a través de otros 

medios. Los blogs permiten mostrar una perspectiva de la figura del responsable públi-

co, o del aspirante a serlo, que no cuenta con el tamiz de los mass media tradicionales. 

Además, el tipo de interacción que éste puede llegar a establecer con la ciudadanía a tra-

vés del blog también puede escapar a los frecuentes filtros organizacionales establecidos 

en los partidarios e instituciones de gobierno. Su virtud es, por tanto, facilitar el trato 

directo y personalizado entre el líder político y su comunidad. 

El segundo interrogante a resolver es: ¿resulta tecnológicamente complicado el manejo 

de un blog? A este respecto debe destacarse que no resulta necesario ser un experto en 

el empleo de Internet para adentrarse en el uso de esta herramienta. Existen variados 

servicios de alojamiento y gestión de los blogs, como algunos de los que usan los alcaldes 

mostrados en las buenas prácticas, que, además de gratuitos, son extremadamente fáciles 

de manejar. Mediante su uso sólo habrá que centrarse en determinadas decisiones, tam-

bién a implementar de una forma básica, sobre el formato y estructura nuclear del blog, el 

nombre, la posición del texto y otros elementos en la pantalla, las posibilidades de archivo 

de los comentarios y la opción de moderación de los comentarios externos. 

Otra cuestión importante se refiere a: ¿con qué frecuencia resulta conveniente actualizar 

el blog? Resulta muy importante que, una vez se ha decidido adoptar un blog, se continúe 

con una actualización regular de sus contenidos para no defraudar la atención recibida en 

los comienzos. De lo contrario, la blogosfera puede llegar a rechazarlo y marginarlo. En 

general, la audiencia que participa en los blogs suele ser muy exigente y demanda la pre-

sencia activa de quien ha intentado captar su atención. Por consiguiente, no sólo se trata 

de mantener una frecuencia de publicación constante, de al menos, dos o tres veces por 

semana, sino que sobre todo se debe considerar el blog como una actividad más dentro 

del conjunto de actuaciones de comunicación y relación con la ciudadanía que forman 

parte de la agenda semanal. 

Una controversia fundamental a abordar es: ¿debe contarse con personal de apoyo para 

la gestión del blog? Lo más deseable es que sea el propio político el que escriba directa-
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mente en el blog. Sin embargo, consideramos que lo verdaderamente importante es que 

el contenido del blog refleje, independientemente de quién lo edite, la visión del respon-

sable político. Por consiguiente, resulta esencial evitar equívocos o inexactitudes en el 

blog, dado que el potencial de reacción negativa es muy elevado en el medio Internet. De 

hecho, existen numerosos ejemplos de campañas derivadas de planteamientos engañosos 

por parte de los autores. De ahí que la mejor manera de evitar contradicciones es redun-

dar en la autenticidad del blog, que será total si su gestor es el propio político. 

Relacionado con el anterior aparece el siguiente interrogante: ¿puede la corporación muni-

cipal o el partido ser la propietaria del blog del alcalde? Para potenciar la aproximación 

al ciudadano desde una perspectiva no institucional, menos formal y más directa, resulta 
imprescindible que el propio líder político sea propietario de su blog. Consideramos un 

error convertir el blog en una extensión más de las actividades de comunicación política 

del ayuntamiento o del partido político. El blog es una herramienta que debe destilar un 

componente personal, y como tal ha de quedar al margen de la clásica vertiente institu-

cional u organizativa del responsable público. El éxito de los ejemplos antes destacados 

así lo atestiguan. 

Otra de las principales ideas que hay que subrayar se refiere a: ¿qué tipo de contenidos 

debe elaborar el responsable del blog? Teniendo en cuenta que el blog es un entorno 

público con una audiencia interna en la administración local y otra externa entre la ciu-

dadanía del municipio, hay que meditar sobre qué temas y en qué forma se van a realizar 

las entradas del blog. Por una parte, de debe evitar que el blog llegue a ser interpretado 

por parte de los miembros políticos de la corporación y sus empleados públicos como un 

medio para comunicar decisiones adoptadas, en lugar de un espacio de reflexión y discu-

sión más abierto e informal. Por otra parte, debe procurarse que la ciudadanía conciba 

este medio como un espacio de encuentro en el que se exponen determinados puntos de 

vista y aproximaciones a los problemas públicos que no suelen ser los habituales en los 

mass media tradicionales. En ambos casos, siempre se debe promover un enfoque a las 

situaciones, los problemas, las comunidades, que brinde la oportunidad de participar y 

entablar una genuina conversación a través de este medio.

También se recomienda que el blog contenga referencias personales que permitan a los 

visitantes conocer la dimensión humana del responsable público. Evidentemente, el blog 

de un alcalde debe girar en torno a cuestiones sobre la política local, la ciudad en que se 

vive y los problemas de la ciudadanía. Sin embargo, presentar algunas notas sobre la per-

cepción personal de lo político y la comunidad, sin caer en lo anecdótico, políticamente 

incorrecto o estrictamente privado, suele estar muy bien valorado por los visitantes del 

blog. No en vano, incrementa su valor como instrumento político de potenciación del 

liderazgo político. 

Sea cual sea la estrategia que se adopte en la gestión de los contenidos de blog, los líde-

res políticos locales y sus responsables de comunicación deben realizar un seguimiento 

acerca de lo que se dice sobre uno mismo, el ayuntamiento o el municipio, dentro de la 

blogosfera y en las redes sociales. Esta escucha activa de la blogosfera es cada vez más 

esencial para la protección de la imagen de los líderes políticos locales y sus corporaciones 

de gobierno. Cada vez es más frecuente el cuestionamiento de la credibilidad de deter-
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minados responsables políticos en base a historias que se originaron en la blogosfera y 
cruzaron hacia los mass media tradicionales con una rapidez inusitada. En consecuencia, 
la autoridad e influencia en las redes sociales será cada vez más un activo a explorar y 

explotar por los líderes políticos en nuestras sociedades, por lo que se requieren también 
nuevos perfiles profesionales (community managers), junto con los tradicionales gabinetes 
de comunicación. 

Otro de los aspectos a tener en consideración se refiere a las facilidades para la lectura 
y usabilidad del blog. En general, el texto escrito debe ser el eje central de cualquier 
blog. No obstante, resulta sencillo y conveniente incorporar otro tipo de contenidos 
complementarios que ofrecen una visión más amplia y variada del blog. Por consiguiente, 
no debe desaprovecharse la oportunidad de incorporar fotografías de actividades 
desarrolladas en el municipio, introducir vídeos sobre eventos destacados, o experimentar 
con algún otro elemento multimedia que facilite y amenice la lectura del blog. En este 
sentido, hay que tener muy presente que uno de los objetivos de la creación del blog es 
conseguir la fidelización de la audiencia. Por ello, para incentivar las visitas será necesario 
elaborar unos contenidos adecuados que atraigan y retengan a los potenciales lectores. En 
este sentido, puede ser una buena estrategia la integración de elementos multimedia. 

En cualquier caso, uno de los aspectos más controvertidos, y que mayores recelos despierta 
entre la clase política es ¿debe abrirse la posibilidad de recepción de comentarios externos? 
En realidad, más que la recepción de los comentarios en sí misma, lo que preocupa es la 
recepción de comentarios críticos o poco afectuosos con respecto a las propias posiciones 
políticas. Lo primero que hay que decir al respecto es que los comentarios externos 
representan una de las razones de ser del blog de un líder político, puesto que permite la 
recepción de opiniones de una manera no filtrada. Si bien los alcaldes suelen estar al tanto 
del sentir popular, no es menos cierto que éstos encuentran grandes dificultades para 
relacionarse con amplios sectores de la población –especialmente en grandes ciudades–. 
Esta circunstancia justifica la recomendación de que se incorporen al blog facilidades para 
recibir comentarios. De hecho, este aspecto es lo que diferencia al blog de una simple 
página web que establece una línea de comunicación unidireccional, sin posibilidad de 
interacción real con la ciudadanía. 

Dicho lo anterior, no deja de ser cierto que es necesario establecer una política de publi-
cación de comentarios o, dicho de otra manera, resulta preciso moderar los comentarios 
recibidos. En general, los comentarios rechazados deben ser aquéllos que contengan 
contenidos ofensivos, amenazantes, difamatorios, insultantes o discriminatorios. Debe 
dejarse claro que este tipo de comentarios, además de inaceptables, no serán considera-
dos para su publicación en el blog. A partir de ahí, la crítica, la oposición a argumentos 
propios o el mero contraste de pareceres, más que una amenaza, debe considerarse una 
oportunidad. Bien sea para llegar a una audiencia que normalmente recibe mensajes fil-
trados por medios de comunicación no afines, bien sea para contrastar opiniones, el blog 
debe concebirse como una genuina oportunidad de diálogo con una ciudadanía cada vez 
más heterogénea y a la que le valen cada vez menos determinados mensajes tradicionales 
y de escasa elaboración. 
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Otra de las cuestiones clave se refiere a: ¿con quién enlazar el blog? La capacidad de enla-

zar el blog con otros de la blogosfera política y social es otro de los factores clave a tener 
en consideración. Un blog debe entenderse como una manera de adentrarse en Internet, 
no sólo para estar en la red, sino también para ser red. Por ello resulta conveniente conec-

tarse con la red de actores con los que deseamos vincularnos, bien sean otros responsables 

políticos de nuestro partido, de otros partidos, agentes mediáticos, asociaciones o líderes 
de opinión. Con dicho propósito puede utilizarse un sencillo blogroll. Éste es un instru-
mento típico de los blogs que aparece en su página principal explicitando los blogs a los 
que se está vinculado. A través del mismo, los seguidores del blog conocerán qué perso-

nas y grupos interesan al responsable político, mientras que paralelamente éste fomenta 

su visibilidad en una red de actores con intereses o inquietudes semejantes. 

Finalmente, ¿es suficiente el blog? Si bien el blog es un excelente comienzo, se aconseja 

a los responsables políticos que ya cuentan con un blog que exploren la integración 

de diferentes herramientas 2.0, como Twitter, Facebook, Flickr, entre otras, tal y como 

hemos visto. Considérese al respecto que el blog es una más de las aplicaciones de la 

denominada web 2.0. En este sentido, el alcalde 2.0 será aquel que tenga la capacidad de 

hacer converger diferentes estrategias de comunicación para ofrecer una dimensión más 
abierta, directa y participativa de la actividad gubernamental dentro de las redes sociales. 
No en vano, promover el sentido de comunidad a través de las herramientas de la web 

2.0 y las redes sociales virtuales es una oportunidad que no debería ser desaprovechada 
por los líderes políticos locales, sobre todo teniendo en cuenta las nuevas oportunidades 
y retos de futuro que se abren en el horizonte del gobierno local.
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El presente trabajo ha ofrecido una aproximación a dos fenómenos políticos de creciente 

y paralelo calado en el ámbito de las grandes ciudades españolas y portuguesas: el notorio 

grado de influencia política alcanzado por los presidentes de los ejecutivos municipales 
y la progresiva incorporación de estos líderes políticos locales al empleo del blogging 

como nuevo mecanismo de comunicación política, de marcado carácter personalista. Al 
efecto, ambos han sido considerados expresiones de la tendencia a la personalización de 
la política local en ambos países. 

La contribución de este estudio al conocimiento del estado de desarrollo de dicha tendencia 
en las grandes ciudades españolas y portuguesas presenta una doble vertiente. No sólo 

ha logrado realizar una estimación empírica del tamaño y composición de la blogosfera 

gestionadas por líderes políticos locales de ambos países, destacando la mayor amplitud 

de la portuguesa. También ha conseguido desvelar que el tamaño de la comunidad 

que estos líderes locales gobiernan, la naturaleza del partido al que representan y la 

estabilidad y consolidación de sus liderazgos condicionan las pautas de difusión del blog 

como recurso personalizado de comunicación política, si bien sólo el primero de estos 

condicionamientos resulta determinante. 

Tales hallazgos invitan a proseguir en este curso de investigación para abrir nuevos 

interrogantes, a la búsqueda de evidencias de otros factores causales del fenómeno, de sus 

múltiples formas de realización y de las repercusiones políticas derivadas de las mismas. 

Dicha tarea exigirá una gran inversión de tiempo y esfuerzo, sin duda meritorio, dada la 

patente necesidad de conocimiento sobre los nuevos derroteros de la política local, las 

estrategias que sus élites emplean para enfrentarse a ellos y las respuestas que ante las 

mismas ofrecen los ciudadanos.

Mientras tanto, resulta conveniente la evaluación del actual estilo de gestión de los blogs 

políticos locales y el destacamento de las mejores pautas y la valorización de algunas de 

las principales potencialidades de los blogs de cara a favorecer la relación directa de los 

representantes y los representados en las comunidades locales. El presente estudio ha 

4 

Conclusiones 
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pretendido realizar también una pequeña aportación sobre la cuestión. De ahí que en 

primer lugar haya destacado las aplicaciones que algunos alcaldes españoles han hecho 

del blog en un esfuerzo de gestión personalizada de su comunicación política con el 

ciudadano. También de ahí que haya propuesto una serie de recomendaciones para líderes 

políticos, tanto locales como de otros niveles de gobierno, acerca de los puntos clave 

para un adecuado ejercicio del blogging político. Con las mismas se pretende facilitar el 

incremento y la mejora del conocimiento acerca de un fenómeno aún emergente, pero de 

creciente interés en nuestras sociedades y en sus comunidades digitales, en pleno proceso 

de construcción. 
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