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La prensa vive bajo la alargada sombra de la crisis. Desde las ultimas décadas del siglo XX
los problemas se han acentuado en la mayoria de los paises y han merecido un diagnostico
que apunta la gravedad de la situacion si no se adoptan medidas. Los principales motivos pa-
ra apoyar esta valoracion son, entre otros, los cinco siguientes: un retroceso general de la di-
fusién, una pérdida de parte del mercado publicitario, un descenso del niimero de lectores
jovenes, una disminucion de la influencia frente a la radio y la television, y el incremento de
los costes de distribucion y produccion.

Algunas de las principales empresas de mediano y pequefio tamafio, que tienen en la infor-
macion local uno de los centros de su estrategia operativa en los mercados, estan dando pasos
para caminar por la senda de la convergencia que impone el escenario digital. Y los medios
locales alternativos acentian proyectos para alcanzar una mayor colaboracion y partici-
pacion de los usuarios de las comunidades proximas. Tratan de establecer nuevas complici-
dades tanto para los productos en papel como para los productos en linea (on line).

Después de doce anos de prensa digital en Espana (1995-2007), los periodicos quieren com-
binar la pantalla de ordenador con el papel para ganar audiencia y fortalecer sus negocios en
el campo de la informacion. El papel fundamental de los diarios en papel y de los diarios en
linea en los sistemas de comunicacion de las democracias modernas, especialmente para ase-
gurar el pluralismo informativo, la diversidad cultural y lingiiistica, y la calidad de la in-
formacion, constituye hoy la principal razén de ser de las politicas de comunicacion, que
deben garantizar la transparencia, la pluralidad, la diversidad y el compromiso con la exce-
lencia periodistica.

Para hacer realidad este objetivo, es necesario que desde los gobiernos se disefien politicas
de comunicacion que regulen el sector de la comunicacion y que establezcan un marco fa-
vorable para la consolidacion de unos medios locales.
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Las lineas de esas politicas de comunicacion deben establecer medidas de fomento del papel
decisivo de la prensa local —en papel y en linea— en la configuracion de la opinién publica.
También deben establecer el fomento de modelos de medios publicos locales que garanticen
el servicio publico y la pluralidad a fin de actuar como referentes en la comunicacién al-
ternativa local.

Las politicas de comunicacion deben contemplar también:

* Un programa de incentivos —directos e indirectos (IVA reducido o nulo...)—a la prensa
local en el marco de un contrato programa de objetivos sociales y sometimiento a la
evaluacion externa por parte de los organismos publicos de la comunicacion de ca-
racter autonomo e independiente. Los incentivos deben dar prioridad a los medios no
lideres en sus mercados locales, con escasos recursos publicitarios o en dificultades
econdmicas. Es necesario arbitrar mecanismos para que los incentivos resulten efica-
ces y eviten estimular la no competitividad, ademds de un programa plurianual con
distintos planes para los diferentes tipos de medios que regule incentivos a los medios
que emplean las lenguas minorizadas.

» Fomento y promocion del papel de los medios de comunicacion locales y alternativos
como mecanismo necesario para cualquier politica dirigida a asentar la pluralidad in-
formativa y el respeto a la diversidad cultural y lingiiistica.

 Impulso de la creacion de organismos publicos de caracter autonomo e independiente
que observen el cumplimiento por parte de los medios locales y alternativos de los
principios de transparencia, pluralismo informativo, diversidad lingiiistica, calidad y
rigor informativo, y fomento de la diversidad cultural y la convivencia cultural. Estos
organismos deben contar con un observatorio de seguimiento de los medios locales.

» Promocion de iniciativas de colaboracion entre las entidades asociativas de los medios
locales de los diversos ambitos que permitan la competitividad en el actual escenario
de la comunicacion y que faciliten la introduccién de programas innovadores para
fomentar la participacion de los ciudadanos con los medios de su entorno.

» Laprensa local, como catalizadora de la diversidad, debe incluirse en los distintos pro-
gramas de actuacion de los poderes publicos en las comunidades de proximidad. Las
iniciativas publicas deben completarse con programas de entidades privadas rela-
cionados con planes de investigacion, desarrollo e innovacion. Todas estas iniciativas
deben reforzar la politica de comunicacion para los espacios locales y la consecucion
de los objetivos de fomento de la diversidad lingiiistica y cultural, la pluralidad infor-
mativa y el respeto por los derechos humanos.
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